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Trzeba dzwonic
na trwoge?

@) Trojka
ro,

Wiktor Legowicz: — Gonimy Eu-
rope pod wzgledem zamoznosci.
Podobno jeszcze w tym roku zréw-
namy sie z Wegrami i Estonig. Po-
nad 14 tys. euro PKB przypadnie
na jednego mieszkarica Polski.

Andrzej Kublik (,Gazeta Wybor-
cza”): — Pytanie tylko, czy my sie tak
bardzo szybko rozwijamy, czy oni
spowolnili.

Legowicz: - Estonia byta takim
tygrysem Europy...

Kublik: — To byt troche taki papie-
rowy tygrys. Bo jezeli kto§ mowi
o0 niesamowitych wzrostach, ktére sg
pompowane, to zawsze musi nasta-
pi¢ — tak jak i na gietdzie — korekta.

Legowicz: - Albo krach.

Kublik: — Na gietdzie nazywamy to
korekta, w gospodarce troche ina-
czej. Od wielu lat méwito sie — na
przyktad — ze Wegrzy zyja na kredyt.
Réwniez wielu wegierskich politykow
ostrzegato przed skutkami takiego
sposobu rozwoju gospodarki. No to
teraz spowalniaja. My jeszcze idzie-
my naprzéd. Trzeba tez zwrécié
uwage na to, ze jednak witasnie na
Wegrzech, w Estonii, w Stowacji,
w Rumunii obecnie naptywa bardzo
duzo pieniedzy i bardzo duzo inwe-
storéw. Wiasciwie te panstwa zaczng
odcina¢ kupony od tych inwestycji
od 2012 roku. My nie mamy tego...

Legowicz: - ...moze w mniej-
szym stopniu.

Kublik: — Jak sig spojrzy na te duze in-
westycje, to uciekajg od nas. Pamietajmy,
ze centrum unijne badan laserowych
przypadio Wegrom, Rumunii i Czechom.
U nas takich osrodkéw nie ma. | trzeba
sobie jasno powiedzie¢, ze ten wspania-
ty obecnie wzrost, za chwile moze sie
skonczy¢. Trzeba dzwoni¢ na trwoge.

Waluta kontra eksport

Legowicz: — A analitycy przewi-
duja, ze ztoty w przysztym roku
umocni sie. Euro bedzie kosztowa-
fo 32183 gr.

Kublik: - | co na to nasi eksporte-
rzy?

Legowicz: - Znéw beda narze-
kac.

Kublik: — | to bardzo!

Legowicz: - Kiedy$ juz tez na-
rzekali, ale jako$ wychodzili na
swoje.

Kublik: — Ale mamy chyba troche
inna sytuacje, wiasnie przez to, ze je-
steSmy caty czas jeszcze w okresie
wychodzenia z kryzysu i dostosowy-
wania sie do tej przysztej struktury
pokryzysowej w Unii Europejskiej.
Co jest najgorsze w handlu zagra-
nicznym? Ano, nie chodzi nawet
0 mocng walute, tylko gwattownie
zmieniajgce sie kursy.
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Poprawiajg nastrdj, niszcza bakterie, a niektére modele sg
niezbedne w nowoczesnej diagnostyce medyczne;j

Lampa na niepogode

TYGODNIK

GORA

Na poczatku lat
dziewiecdziesiatych Wiestaw
Pietras, Radostaw Purgat,
Michat Stowinski i Zbigniew
Wojcik pracowali w duzym
zaktadzie sprzetu
medycznego. Trzej byli
inzynierami, jeden
ekonomista. Czasy byly
niepewne, pensje niewielkie,
panstwowe molochy upadaty
jeden po drugim.

Krajowy przemyst produkowat
coraz mniej, z zagranicy sprowa-
dzano nawet zwykte gwozdzie.

Czterej koledzy stwierdzili, ze ist-
nieje ogromny popyt na testery do
banknotéw, a poniewaz posiadali
odpowiednig wiedze, wiec posta-
nowili je produkowac.

W 1993 roku zwolnili sie z pracy,
zarejestrowali  firme ,Ultra-Viol”
i rozpoczeli produkcje w garazu.

- Nie mieliSmy witasciwie zad-
nych pieniedzy na rozruch, a jedy-
nie wiasne stare samochody, na-
rzedzia domowego majsterkowi-
cza i duzo zapalu - wspomina
Wiestaw Pietras, wspotwtasciciel
i dyrektor generalny ,Ultra-Violu”.
— Sami projektowalismy, sami pro-
dukowali$émy, sami sprzedawali-
$my. Interes szedt dobrze, ale ry-
nek szybko sig nasycit, zwtaszcza
ze importerzy zaczeli sprowadzac
wielkie ilosci tanich testeréw z za-
granicy. Zupetnie przypadkiem
dowiedzieli$my sie, ze polskie cu-
krownie sg zainteresowane zaku-
pem lamp bakteriobdjczych.
Szybko zmienili§my produkcje i to
pozwolito przetrwaé najtrudniejszy
okres.

Tanio i nowoczesnie

Dzi$ ,Ultra-Viol” jest czotowym
polskim producentem lamp anty-
bakteryjnych, antydepresyjnych
(foto vita) oraz negatoskopdéw —
urzadzen stuzacych do przegladu
zdjec¢ rentgenowskich.

Oprécz wihascicieli w spoétce za-
trudnionych jest 24 pracownikéw,
ktérzy wytwarzaja ponad 200 mo-

deli i typow wyroboéw, co przektada
sie na roczny obrét przekraczajacy
6 milionéw zt.

— W czasach waskiej specjaliza-
cji, gdy nawet wielkie koncerny zle-
caja podwykonawcom ogromng
cze$¢ swojej produkcji, my prawie
wszystko robimy na miejscu - za-
pewnia Radostaw Purgat, wspot-
wiaéciciel i dyrektor techniczny
spotki. Oczywiscie, nie produkuje-
my samych zrodet Swiatta, gdyz te
kupujemy u Philipsa, z ktérym je-
ste$my zwigzani od poczatku istnie-
nia naszej firmy.

Wiasciciele sami projektujg swoje
urzadzenia, czasem korzystajgc
z pomocy krajowych placéwek na-
ukowych.

- Studiujemy wszelkie Swiatowe
nowinki i staramy sie je przenie$¢
na nasz grunt, ale wielu naszych
odbiorcow czesto nie chce kupo-
waé najnowoczesniejszego sprzetu
— twierdzi pan Radostaw.

Opracowanie prototypu catkowi-
cie nowego urzgdzenia zwykle zaj-
muje kilka miesiecy i — gdyby poli-
czyé prace samych wiascicieli

ANGORA nr 50 (13.XI1.2009)

Spoétka ma miedzynarodowe cer-
tyfikaty — ISO 9001: 2000 oraz, co
szczegoblnie wazne, ISO 13485:
2003 - dla wyrobéw medycznych.

Taki produkt musi tez zosta¢ wpi-
sany do rejestru Urzedu Rejestracji
Produktéw Leczniczych, Wyrobow
Medycznych i Produktéw Biobdj-
czych.

—W Urzedzie istnieje wydziat kon-
troli rynku, ktory co jaki$ czas prze-
prowadza kontrole w firmach zaj-
mujgcych sie produkcja sprzetu
medycznego — méwi Purgat.

Wizytowka spotki sa negatosko-
py, za ktére firma zostata uhonoro-
wana nagroda ,£6dz proponuje”.

- Produkujemy zaréwno negato-
skopy analogowe, jak i znacznie
drozsze i nowocze$niejsze cyfrowe
- wyjasnia Pietras. — Mysle, ze przy
obecnie panujacej tendencji za 5 lat
zniknie zapotrzebowanie na urza-
dzenia analogowe, ale dopdki ma-
my na nie sporo zamdéwien, to
oczywiscie pozostajg w naszej ofer-
cie.

Gdy w analogowym rentgenie
obraz powstaje na btonie (kliszy), to

W ofercie spétki sa lampy bakteriobéjcze za 190 zt i system neu-
ronawigacji, ktérego promocyjna cena wynosi ¢wier¢ miliona zt

w szczegdlnie zaawansowanych
technologicznie przypadkach
— moze kosztowa¢ nawet kilkaset
tysiecy zt.

Zeby nowy model mogt trafi¢ do
gabinetéw i szpitali, musi spetnia¢
odpowiednie normy medyczne.

——

w cyfrowym — na specjalnej matry-
cy.

Negatoskopy cyfrowe sg wigc
wyposazone w system komputero-
wy (koncernu Intel), medyczne mo-
nitory japonskiej firmy EIZO (o prze-
katnej obrazu od 21 do 46”). Szyba
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oPERATING THEATRE

Digialianaleg images viewing stations (PACS, HIS)

»Ultra-Viol” od wielu lat prezentuje wtasne wyroby na targach Medica w Diisseldorfie,
najwazniejszej handlowej imprezie sprzetu medycznego na $wiecie

ekranu monitora wykonana jest ze
szkta z powtoka antyrefleksyjna,
ktéra o$miokrotnie redukuje niepo-
zadane efekty $wietlne.

Pdzniej urzadzenie montowane
jest na sali operacyjnej, co umozli-
wia dostep do obrazéw operowa-
nego pacjenta oraz zdje¢ z baz da-
nych innych szpitali.

W hali montazowej pracownicy
sktadajg cyfrowy negatoskop do
zdje¢ mammograficznych z zaluzja-
mi — to jeden z najbardziej zaawan-
sowanych technologicznie model
firmy. Cena detaliczna tego cuda
przekracza 8 tys. zt.

Zestaw w cenie porsche

Najwiekszg duma spotki jest
sprzet zbudowany na zamdwienie
szpitala w Zielonej Gérze — stoso-
wany w neurochirurgii system wizu-
alizacji obrazéw medycznych.

Na 56-calowym dotykowym ekra-
nie o rozdzielczosci 8 megapikseli
w czasie rzeczywistym lekarze mo-
ga oglada¢ obrazy z torow wizyj-
nych mikroskopu, endoskopu oraz
archiwalne zdjecia ze szpitalnego
serwera.

— Monitory i oprzyrzadowanie ku-
piliSmy u najlepszych $wiatowych
producentéw — wyjasnia pan Rado-
staw. — Naszego autorstwa jest sys-
tem, ktéry tym zawiaduje. Caly ze-
staw sprzedali$my szpitalowi za
¢wier¢ miliona zt, to jest po promo-
cyjnej cenie, ktora praktycznie row-

na jest poniesionym kosztom i na-
szej pracy. Za podobne urzadzenie
amerykanskiego producenta (ktory
pracuje na podzespotach tych sa-
mych firm co nasz) trzeba zaptaci¢
ponad 400 tys. zt.

W naszej szerokos$ci geograficz-
nej wraz z nastaniem jesieni
brakuje stonecznego $wiatta, co
u wielu oséb wywotuje tzw. depre-
sje sezonowg (SAD). Dlatego ryn-
kowym przebojem spoétki okazata
sie lampa antydepresyjna foto vita,
jeden z niewielu produktéw adreso-
wanych przede wszystkim do pry-
watnych, indywidualnych klientéw.

Lampy antydepresyjne ,Ultra-Vio-
lu” $wieca $wiattem o natezeniu od
5 do 9,5 tys. lukséw, sg przewidzia-
ne na 10 tys. godzin pracy i — w za-
leznosci od modelu - kosztujg od
650 do 950 zt.

Szefowie spotki zawsze stawiali
na innowacyjno$¢ i nowoczesnosc.

- Rodzima konkurencja, ktéra nie
jest zbyt liczna, stara sie nas goni¢,
a czasem i nasladowac, ale mysle,
ze to my nadal wyznaczamy krajo-
we trendy w naszej branzy — doda-
je Purgat.

Od siedmiu lat ,Ultra-Viol” wysta-
wia swoje produkty na $wiatowych
targach wyrobéw medycznych Me-
dica w Dusseldorfie.

— To tak wielka i wazna impreza,
ze praktycznie juz nigdzie indziej nie
musimy sie pokazywac — zapewnia
Wiestaw Pietras. — Ponad 4 tysigce

wystawcow, prawie 150 tys. zwie-
dzajacych i do tego koszty stoiska
trzy razy nizsze niz w Moskwie, kté-
ra z Disseldorfem nie moze rowna¢
sie pod zadnym wzgledem. Dzigki
tym targom nawigzali$my handlowe
kontakty zaréwno z czotowymi
Swiatowymi firmami naszej branzy,
jak i partnerami z tak egzotycznych
krajow jak Iran.

Firma ma wiasna — bogata - stro-
ne internetowg i profesjonalnie
opracowane foldery. Lampy anty-
depresyjne czasem reklamuje
w prasie wysokonaktadowej, reszte
wyrobow w branzowe;.

,2Ultra-Viol” sprzedaje swoje wy-
roby poprzez sklepy, firmy me-
dyczne, a takze bezposrednio
u klienta. 5% wszystkich zamé-
wien realizowanych jest przez in-
ternet. W tej branzy zaptata z od-
roczonym terminem pfatnosci to
norma, czesto na dtuzej niz 3 mie-
sigce. Mimo takich trudnosci zysk
ksztattuje sie na poziomie kilkuna-
stu procent.

- Przed 16 laty zatozyli$my te fir-
me troche z przypadku — moéwi Pie-
tras. — Dzi§ mamy mocna pozycje na
krajowym rynku, a zagraniczni part-
nerzy cenig nas za jako$¢. Gdy juz
tyle osiagneli$my, to teraz musimy
wyznacza¢ sobie coraz bardziej am-
bitne cele i wierze, ze sie¢ nam uda.

KRZYSZTOF KAMINSKI
Zdjecia: archiwum firmy

——
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Czas wiasnych firm

Legowicz: - Nagminnie zaktada-
my firmy. W pierwszym pétroczu
zatozyto je ¢wier¢ miliona osoéb.
Polubilismy samozatrudnienie.

Adam Cymer (,Nowe Zycie Go-
spodarcze”): - | wiasnie dlatego,
mimo kryzysu, sytuacja na rynku
pracy nie stata si¢ dramatyczna. My-
Sle, ze zadziataty fundusze unijne
z zasobow funduszu pracy. Bo prze-
ciez te wielkie pienigdze, ktére po-
szty na zakfadanie wtasnych firm...

Legowicz: - Ludzie stojg w kolej-
kach po te pienigdze.

Cymer: - Przez lata styszeli$my
batalie o to jedno okienko, o to za-
ktadanie firmy. Okazuje sie, ze nie
jest takim problemem, skoro tyle
firm powstato. Problem - to jej utrzy-
manie. Nie tylko dlatego, ze trzeba
sie wykaza¢ zdolnosciami zarzad-
czymi, marketingowymi, mie¢ po-
mysty, umie¢ funkcjonowa¢ na kon-
kurencyjnym rynku. Ale przede
wszystkim upora¢ sie z balastem
urzedniczym, ktéry jest najwieksza
zakata rynku dla matych i $rednich
przedsigbiorstw. A w tej sprawie nie
robi sie juz nic.

Ogorek jak... buteczka

Legowicz: - | bardzo dobra wia-
domosé: polska zywnosé podbija
zachéd Europy. Satatki, ogorki, wy-
roby mleczne rozchodzg sie
w Portugalii jak ciepte buteczki.

Zbigniew Biskupski (,,Dziennik
Gazeta Prawna”): - To jest po cze-
$ci réwniez sukces polskich konsu-
mentoéw. Dlatego ze gtéwnym mo-
torem tego wzrostu na rynkach za-
granicznych sg te koncerny, ktére
majg sieci handlowe w Polsce: Bie-
dronka, Tesco i inne. To one spro-
wadzajg nam z Portugalii dobre wi-
na portugalskie, niedrogie owoce
morza i oliwy. |, zeby sobie zmini-
malizowac¢ koszty, sprzedajq polska
zywnos$¢ w swoich sklepach za gra-
nica.

J.B.

Opracowano na podstawie co-
dziennych audycji Wiktora Lego-
wicz w radiowej ,, Tréjce” od 30 li-
stopada do 4 grudnia 2009 r.
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